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Este programa foi concebido por
profissionais da area com uma vasta
experiéncia nacional e internacional.

O QUE E?

Um Digital Marketing Strategist precisa de ter uma mente analitica 216h
e pronta a reagir a observagao de dados que sao obtidos das mais Curso Hands-on + Projeto
diversas formas - Mobile Marketing, Display Advertising, Newsletters,  de Curso

entre outras. Projeto Digital 360°

Estratégia, SEO, SEM, Pay Per Lead ou Pay Per Click, conversoes e Workshop

social networking sdo algumas das tematicas que cada aluno vai 280€x8 (sem juros)

entender e por em pratica neste curso. (pronto pagamento: 5% de
desconto)

A verificagao e comparagao de dados € uma tarefa diaria, constante e

fundamental para colocar em pratica uma estratégia com os melhores
resultados. |dade Minima 18 anos

ADMISSAO

Formagéo nas area de Design/
Comunicagédo/Marketing/Gestao
ou Experiéncia profissional
comprovada.

Marcagao de uma SOPP gratuita
com um Student Admissions
Manager.
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SOBRE O CURSO

O programa foi concebido por profissionais de
Marketing Digital, Digital Strategists e Social Media
Strategists, com uma vasta experiéncia nacional e
internacional.

OBIJETIVOS

Os principais objetivos deste curso prendem-
se com a compreensdo do processo estratégico
de marketing, assim como com a aquisicdo de
competéncias técnicas e analiticas para a
implementagdo de uma campanha de marketing

CONTEUDO PROGRAMATICO

1| Estratégia Digital.

» Introdugao ao marketing digital e ao pensamento
estratégico;

» Compreender o mundo digital: o consumidor e
os seus habitos, factos e niUmeros; tendéncias
tecnoldgicas e no consumo digital;

» Estratégia digital: o que é e qual o papel do
strategic planner;

» Estratégia de Marketing e Comunicacao

» Desenho, execugédo e avaliagao de uma
estratégia omnicanal;

» Framework estratégico: consumer journey,
objetivos e KPls, mensagem de comunicagéo e

O input de profissionais com vasta experiéncia é
essencial ao desenvolvimento tedrico e pratico dos
programas da EDIT.. Esta formagdo & composta
por aulas tedricas, praticas, produgao de projetos,

PERFIL

O curso de Digital Marketing & Strategy é
destinado a profissionais de Comunicagao,
Marketing e Gestdo que queiram aprofundar os
seus conhecimentos de estratégia de marketing

proposta e valor, meios (POEM - Paid, Owned,
Earned media framework), momentos da verdade
e contexto mobile drives.

» Técnicas e taticas para execugao, monitorizagao,
avaliacdo e otimizagcédo da estratégia.

» Comunicagéao Digital

» Consumer Insight: o que é e a sua importancia
na comunicagao;

» Conceito criativo: Definicao e importancia numa
campanha digital;

» Content Marketing: Defini¢cdo e criagdo de ideias
transversais;
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2 | Plataformas & Sites.

» Enquadramento dos websites nas estratégias de
marketing global e digital.

» Andlise das tipologias de website e respetivos
objetivos comerciais e comunicacionais.

» Metodologia tipo para a construgdo de uma
pagina web.

» Tipologia de publicos-alvo, dados demograficos
e comportamentos padrao.

» Principais regras e mitos da usabilidade e
experiéncia de navegacao.

» Evolugao tecnolégica, linguagens, Cross browser
e Cross Device.

» Ferramentas de medicéo e otimizagcéo da
usabilidade. Orientagao a performance e
avaliacao de métricas para analise de resultados.

» Funil de conversao e ferramentas de medicéo e
otimizagao de eficacia.

» Otimizagao de vendas em plataformas de
e-commerce.

» Estratégias para dinamizagao e promogao de
Websites.

» SEO base e outras ferramentas de exposicao.
» A importancia da ligacdo com as redes sociai
» Controlo técnico e estatistico.

» Websites mobile, caracteristicas, limitagdes e
diferencas para os websites tradicionais.

3 [ Mobile Marketing.

» Enquadramento mobile marketing

» State of mobile Internacional e Nacional

» Ferramentas disponiveis em Mobile Marketing
» Location based Marketing

» Estratégia de Apps

» Framework de apoio ao desenvolvimento de
apps

» O papel dos devices mobile no consumer journey

» Estratégia Mobile Marketing

» Framework estratégica de mobile marketing
» Advertising

» Targeting

» Call to action especificos da media Mobile

» Integracao Mobile marketing com touchpoints
offline

» [deation mobile marketing

4| SEO & SEA.

» Saber o que é o Search Engine Marketing e
identificar os tipos de resultados na pesquisa
natural e paga.

» A importancia das palavras-chave e a loégica da
pesquisa.

» Enquadramento a disciplina de Search Marketing
na estratégia geral de Marketing.

» Pesquisar e selecionar palavras-chave nas
ferramentas Keyword Planner e Google Trends.

» Entender a ligagdo do Search com a medicao de
resultados através de ferramentas Web Analytics.

» Quais os principais elementos SEO on-site e off-
site e como estruturar conteddos Web otimizados
para a pesquisa.

» Aplicacao conhecimento de elementos On-site
no desenvolvimento de paginas web.

» Estruturar, implementar e otimizar campanhas
AdWords (pesquisa paga).

» Conhecer a plataforma AdWords para além do
Search.

5 | Métricas e Analytics.

» Introdugao ao Google Analytics; outras
ferramentas de Web Analytics; a importancia de
medir

» O que é? Dashboards (publico-alvo, aquisicao,
comportamento e conversdes)
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» Perspetivas de métricas (kpis técnicos,
quantitativos e qualitativos)

» Account e Tracking code — o que é e onde
encontrar, como criar e instalar

» Google Search Console - ligacao via analytics
e a sua importancia (dados adicionais para
SEO); Adwords - ligacao via analytics e a sua
importancia

» Remarketing — o que é; como criar; quais as suas
vantagens; listas de remarketing; exemplos

» Trabalhos praticos em grupo e individuais (Criar
conversoes; escolha e apresentacao de kpis de
diferentes perspetivas; criacao de Dashboards)

» Diferencga entre conta, propriedade e perfil de
analytics; dimensoes e métricas

» Como medir de acordo com diferentes perfis e
tipos de campanhas. Perfil campanha PPC; Perfil
SEOQO, etc.

» Funis de conversao: o que sdo? porqué a
sua importancia? Otimizagdo de um funil de
conversao

» Perceber para onde fogem as visitas? porqué?
como evitar?

» Segmentos Avancgados. Qual a utilidade? Como
se criam?

» Testes A/B. Para que servem? Como se criam?

6 | Email Marketing.

» Conceito e particularidades do E-Mail
Marketing

» Importancia para as empresas

» As melhores praticas no desenvolvimento e
gestao de campanhas

» Formatagao e construcao de newsletters

» Andlise de exemplos reais

» A importancia do Mobile

» Angariagao e segmentacao de Base de Dados

» Regras legais e cuidados a manter

» Métricas e respetiva interpretacéo dos
resultados obtidos com as campanhas

» Andlise de exemplos reais e exercicios praticos

7 | Display Advertising.

» O que é o Display Advertising

» Introdugao ao Display Advertising
» Ads

» Rich Media

» Enquadramento de Mobile e Video no Display
Advertising.

» Players em Display.

» Planeamento, Criacdo e Manutencao de
Campanhas de Display Advertising

» Briefing: descricao, exemplo e criagao
» Importancia da negociagao
» Plano de meios: exemplo e criagéo.

» Otimizacao e avaliagdo de campanhas de
Display Advertising.

» Intervenientes em Display Advertising

8 | Social Media.

» Introdugao as Redes Sociais

» . As Redes Sociais no Negocio

» . Identificacao e classificagdo das principais
redes sociais

» (Diferenciagéo entre redes de suporte e redes
sociais)

» . Definir Plano/Estratégia de Acao

». Como criar e gerir as redes sociais

» . Definicdo dos objetivos, Benchmark, Guidelines
» . Como monitorizar as redes sociais

» . Importancia do Contetudo/Copy

» . Social Media Advertising

» . Implementagao/Introdugao Métricas
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(C PROJETO DIGITAL 360°

O contato dos nossos alunos com empresas & marcas
€ essencial no método de ensino da EDIT..

No ambito do projeto final de cada programa - Digital
Campaign 360° - os alunos desenvolvem campanhas
digitais integradas para marcas de referéncia,
validando assim o processo de aprendizagem
enquanto desenvolvem um projeto para a industria
digital.

¢> DOCUMENTAGAO DE APOIO

Ainscricaono curso de Digital Marketing & Strategy
inclui acesso a publicagdes e a documentacao
de suporte nas aulas, incluindo um conjunto de
recursos bibliograficos e formacdes on-line de
suporte as atividades de ensino, investigagao e
aprendizagem.

FH WORKSHOP EDIT

No final do curso, os alunos da EDIT. tém acesso
a um workshop gratuito, a escolha do aluno
(exceto The Agency Workshop Series).

SOPP

Para se inscreverem no curso de Digital Marketing
& Strategy, os alunos necessitam de agendar
uma SOPP (Sessao de Orientagao Pedagogica
& Profissional) gratuita, com um dos Student
Admissions Managers da EDIT..

CERTIFICACAO

A certificagdo é entregue aos alunos em formato
digital e inclui: carga horaria, modular e total, do
curso tematicas, notas finais de cada moddulo e

Ao nivel da metodologia de trabalho, apds o briefing
apresentado pela marca, os alunos sao organizados
em equipas multidisciplinares. Com a supervisao
dos tutores da EDIT. e de profissionais das agéncias
parceiras, desenvolvem o projeto direcionado para os
objetivos apresentados.

O processo de aprendizagem culmina com a
apresentacdo de um pitch aos responsaveis de

SQ2 RECRUTAMENTO

Todos os nossos alunos beneficiam de uma
colaboragao exclusiva entre a Tronik - Digital
Recruitment Agency e a EDIT..

O objetivo desta parceria é o enquadramento
e inclusdo dos alunos da EDIT. no mercado de

LJ EQUIPAMENTO

Chromebook (1 por aluno);
Projetor HD;
Documentagédo em formato digital.

Esta SOPP tem como objetivo dar a conhecer,
em pormenor, a metodologia da escola, as
instalagdes, enquadrar o perfil do candidato,
analisar as expetativas em relagdo ao curso e
esclarecer eventuais duvidas sobre o mesmo.

média final do curso, certificagdo DGERT, carimbo
e assinatura (da coordenagdo pedagodgica do
programa ou administracdo da escola).
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